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Ready4China Die Austrian Multimedia Association fordert Projekte im Rahmen der Olympischen Spiele 2008 in Peking

,Der Zeitpunkt fur einen
Einstieg ist goldrichtig”

Peter Koch, Prasident der AMMA, uber die Moglichkeiten fur heimische Multimedia-Unternehmen.

Graz. Auf die sich rasant entwi-
ckelnde Zielregion China konzent-
riert sich die Multimedia- und
IT-Initiative ,Ready4China”, Un-
ter diesem Brand werden 6s-
terreichische Multimedia- und
IT-Experten motiviert, an den
Ausschreibungen fiir Projekte der
Olympischen Spiele 2008 in Peking
und seinem Umfeld teilzunehmen.
Wir fiihrten ein Gesprich mit Peter
Koch, Prisident der AMMA.

medianet: Wie kam es zur Projekt-
idee Ready4China?"

Peter Koch: Anlésslich eines Be-
suches in Beijing 2004 wurden
mir vom dortigen Veranstalter des
World Summit for Multimedia and
Internet, dem Weltgipfel unserer
Branche, die ersten Entwiirfe und
Computeranimationen fir die
Olympischen Spiele 2008 gezeigt.
Als dann eine Einladung des BO-
COG, des Organisationskomitees
der Spiele 2008, zu ersten Koope-
rationsgesprachen erfolgte, war
ich von dem Gedanken Olympia in
Beijing, dem Thema China und den
damit verbundenen Méglichkeiten
so fasziniert, dass ich an einem
Konzept fir die dsterreichische
Multimediabranche zu arbeiten
begann.

medianet: Welche Unternehmen
kéonnen sich bei Ready4China
bewerben?”

Koch: Aufgerufen sind natiirlich
alle Unternehmen, die bereits tiber
entsprechende Auslandserfahrung
verfliigen und im Umgang mit in-
ternationalen Industriekunden
geiibt sind. Wir haben hier in Os-
terreich Top-Agenturen und Pro-
duzenten, die speziell im Bereich
Museen, Internetportale, Games
und Mobile Devices bereits viel
Herzeigbares realisiert haben.
Aber natiirlich ist die Plattform

Ready4china auch die Moglichkeit
fir kleine Unternehmen, die spe-
zielle Losungen anbieten, in Koo-
peration mit grofen chinesischen
Firmen Systeme und Losungen zu
realisieren.

medianet: Und wo kann man sich
bewerben?

Koch: Auf dem Portal www.rea-
dy4china.at erfolgt die Erstanmel-
dung. Alles Weitere wird dann in
persoénlichen Gesprichen und per
Gruppenveranstaltungen bespro-
chen. Die Teilnahme ist kostenlos.
Danach erfolgt ein mehrstufiger
Auswahlprozess, um sicherzu-
stellen, dass die richtigen Firmen
fiir die jeweiligen Projekte den di-
rekten Zugang zu den jeweiligen
Entscheidungstragern bekom-
men.

medianet: Brauchen die Chi-
nesen uns tberhaupt?”
Koch: Im Wesentlichen sind
chinesische Multimedia-
Firmen uns qualitativ und
ausriistungsmaRig eben-
biirtig. Das, was aber au-
genscheinlich ist, spielt
sich im Bereich der Um-
setzung ab. Jahrelange
Erfahrung mit Industrie
kunden und workflow-
orientiertes Arbeiten auf
Termin lernt man eben nur
in der freien Marktwirtschaft.
Und das gute Image Osterreichs
als Kultur- und Musikland hilft
hier natiirlich auch enorm.

medianet: Wie beurteilen Sie ge-
nerell die Chancen in China?”
Koch: Der Zeitpunkt, sich jetzt
in China zu engagieren, ist gold-
richtig. Die erste Goldgriaberwelle
ist vorbei, die Burnrate an Kapital
war enorm, viele sind wieder ab-
gezogen. Wer jetzt einsteigt, kann

mit-hilfe von professionellen Part-
nern ein stabiles Business aufbau-
en. Wer allerdings noch bis 2008
zuwartet, wird sich in einem Ver-
dringungswettbewerb wieder fin-
den, da bis dahin alle Positionen in
diesem Markt besetzt sein werden.

medianet: Welche Unterstiitzung
bietet Ready4China den Teilneh-
mern?
Koch: Erstens durch Erfahrung.
Wir haben mit unserem Team in
den letzten 18 Monaten viele Pro-
bleme einfach selbst vor Ort er
lebt, an Losungen gearbeitet, die
richtigen Partner gefunden, und
mochten dieses Know-how den
Teilnehmern kompakt zur Verfii-
gung stellen. Zweitens durch eine
hervorragende Infrastruktur vor
Ort. Die AMMA betreibt seit 2005
ein Biiro in Beijing in Kooperation
mit einem der fithrenden Medien-
unternehmen des Landes, das allen
Anforderungen mehr als gerecht
wird. Neben Dolmetschern, Au-
dio -und Videostudios, Grafik
und Multimedia-Produk-
tionseinheiten auf hohem
technischen Niveau stehen
unseren Teilnehmern alle
Zugange zum Print- TV
und Werbemarkt offen.
Im Business Center kann
man sich projektbezogen
oder kurzfristig einmie-
ten. Und die wohl wich-
tigste Unterstiitzung
liegt im Networking und
Lobbying. Wir haben
bereits ein funktionie-
rendes Partnernetzwerk
aufgebaut, das uns so-
wohl von osterreichischer
Seite durch die AWO, die
AUA und Swissotel, um
nur einige zu nennen, fir
Reise und Unterbringung zu
speziellen Konditionen un-
terstiitzt, wie auch loka-
le Partner in China, die
uns bis jetzt alle Tiiren
gedffnet haben.

Peter Koch, AMMA: ,Wenn die
Ideen clever sind, spielt die
FirmengréBe keine Rolle.”



